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МЕТОДИКА ИССЛЕДОВАНИЯ

Цель исследования

Описание российского рынка гипсокартона в 2008-2009 гг. 

Основные задачи исследования

1. Охарактеризовать рынки гипсокартона некоторых стран СНГ;

2. Описать современные технологии производства гипсокартона;

3. Описать потребительские характеристики гипсокартона и сферы его применения;

4. Оценить развитие российского рынка гипсокартона:

· положение отраслей, потребляющих гипсокартон;

· динамику производства гипсокартона в РФ в 2000-2009 гг.;

· позиции ведущих российских производителей гипсокартона.
5. Описать тенденции импорта и экспорта гипсокартона;

6. Оценить состояние российского рынка гипсокартона: 

· количественный объем рынка;

· качественное развитие рынка;

· темпы роста рынка.
7. Оценить перспективность российского гипсокартона для иностранных инвесторов;
8. Охарактеризовать взаимодействие иностранных и отечественных игроков на рынке;

9. Описать тенденции и перспективы развития российского рынка гипсокартона на ближайшие годы.

Методы сбора данных

Мониторинг документальных источников. Официальные данные органов государственной статистики, использованные в отчете (Федеральная Служба Государственной Статистики, далее в отчете «ФСГС РФ», Федеральная таможенная служба, далее в отчете «ФТС») не всегда соответствуют истине в связи с отсутствием контроля данных и недостаточной детализации. Для получения более достоверных данных был использован полевой метод и метод экспертной оценки – интервью с участниками рынка и экспертами отрасли 
Информационная база исследования
1. Базы публикаций в СМИ

2. Ресурсы сети Internet
3. Данные государственных ведомств (ФТС РФ, ФСГС РФ (Росстат), МЭРТ РФ, Минпромэнерго РФ)

4. Результаты готовых исследований

5. Материалы отраслевых учреждений 

6. Материалы участников рынка

7. Базы данных ABARUS MR.

Методы анализа данных

1. Контент-анализ документов.
2. Экстраполятивное моделирование (полученные при экспертном  интервью данные, обычно выраженные частично в количественной, частично в качественной форме, анализируются рабочей группой исследования и экстраполируются на результаты кабинетного исследования)
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Рисунок 28. Техническая схема линии по производству гипсокартона

Рисунок 29. Схема гипсокартонной линии с производительностью до 2 млн. м² в год.

Рисунок 30. Ежегодный расход гипсокартонных плит в расчете на 1 человека в некоторых странах (до кризиса), м2.

Рисунок 31. Динамика производства гипсокартона в России, 2002-2009 гг.,  млн. кв.м.

Рисунок 32. Структура российского выпуска гипсокартона по основным игрокам, 2001-2009 гг.

Рисунок 33. Концентрация отечественного производства по регионам, 2009 гг.

Рисунок 34. Структура импорта гипсокартона в РФ по основным игрокам, 2006-2008 гг.

Рисунок 35. Динамика импорта гипсокартона в РФ, 2002-2008 гг. с прогнозом на 2009 г., млн. кв.м.

Рисунок 36. Динамика экспорта гипсокартона из РФ, 2002-2008 гг. с прогнозом на 2009 г., млн. кв.м.

Рисунок 37. Структура экспорта гипсокартона из России по странам поставки, 2006 г.

Рисунок 38. Структура экспорта гипсокартона по странам поставки, 2008 г.

Рисунок 39. Прогноз структуры экспорта гипсокартона по странам поставки на 2009 г.

Рисунок 40. Динамика объема рынка гипсокартона, 2002-2010 гг. (2009-2010 гг. – прогноз ABARUS Market Research).

Рисунок 41. Доля импортного гипсокартона на российском рынке в 2002-2008 гг. и прогноз на 2009-2010 гг., %.

Рисунок 42. Динамика российского рынка гипсокартона до начала фазы насыщения (скорректированный расчет ABARUS Market Research от 2008 года с учетом кризиса).

Рисунок 43. Общий объем производства группы Knauf, 2002-2008 гг., тыс.  м2.

Рисунок 44. Общий объем производства ОАО «Гипсополимер», 2002-2008 гг., тыс.  м2.

ГЛАВА IV. РЫНОК ГИПСОКАРТОНА
§ 4.1. Производство гипсокартона в РФ

Общая характеристика производства и потребления
На сегодняшний день Россия производит менее 2% от объема мирового рынка гипсокартона. Основная доля мирового рынка принадлежит США, где производится 42% (7 млрд. кв. м) от объема мирового рынка гипсокартона.
В России в настоящее время на одного человека расходуется в среднем порядка ***м2 гипсокартонных плит в год, в Москве этот показатель значительно выше – ***м2. Для сравнения: в США тот же показатель составляет ***м2, в Японии –***м2, в странах Западной Европы уровень потребления гипсокартона на душу населения составляет от *** до *** м2, в Украине – *** м2. Низкий показатель среднедушевого потребления эксперты связывают с недостаточным развитием культуры потребления гипсокартона в качестве строительного и отделочного материала среди россиян. 

*   *   *

Непосредственно в преддверии кризиса российский рынок гипсокартона активно развивался – ежегодный прирост рынка составлял ***%. Становление российского рынка гипсокартона во многом связано с развитием производства международной компании Knauf в стране. Компания устойчиво занимает более ***% отечественного производства, обладая *** предприятиями – производителями стройматериалов и *** маркетинговыми фирмами в разных городах страны.
До кризиса заводы Knauf, даже работая на полную мощность, не могли удовлетворить растущий спрос. Перевес спроса над предложением – это долгосрочная тенденция, которую не смог сломить кризисный период. Поэтому компания не отказывается от своих планов увеличивать мощности, разве что само увеличение вынужденно смещается во времени. 
*   *   *

Положительным результатом этого процесса станет вытеснение китайской продукции, которая зачастую не отвечает необходимым требованиям экологичности. Отрицательным следствием может стать ослабление конкуренции на российском рынке, который фактически станет рынком одного производителя, и, как следствие, – повышение цен.
*   *   *

Следует отметить, что компания Saint-Gobain, занимающая заметную долю на рынке как импортер (объединяет производителей гипсокартона марок Giproc, Nida Gips, Rigips), в 2007 году объявила о планах по строительству завода по производству гипсокартона под Уфой и в Нижегородской области. Строительство комплекса Saint-Gobain в Нижегородской области планировалось закончить к 2009 году. Однако сроки запуска все время отодвигаются, существенным препятствием стал и мировой финансовый кризис. В результате плановый ввод производства сместился на 2010 год. 

Проектная мощность нижегородского предприятия составит *** млн. кв. м гипсокартонных плит в год, но будет достигнута лишь к 2013 году, а не в 2011 г., как ожидалось. Инвестиции в производство рассчитаны в размере *** млн. долларов. В Нижегородской области, предприятие будет производить гипсокартон из местного сырья. Планируемые инвестиции в проект составят более *** млн. евро. Основными регионами сбыта продукции выступят Нижегородская область, Москва и Московская область.

Развитие производства Saint-Gobain должно усилить конкуренцию на рынке, который последние 10 лет остается почти монопольным.

Нельзя сказать, что другие отечественные производители не предпринимают попыток к расширению собственных производств. Так, волгоградский гипсовый завод приобрел в Москве цех за ***млн. долларов с целью производства гипсокартона и сухих строительных смесей. Несколько лет назад на заводе была проведена кардинальная реконструкция, позволившая значительно повысить качество выпускаемого гипсокартона. 

Динамика отечественного производства в 2000-2009 гг. 

Динамика отечественного производства в последние 9 лет выглядит следующим образом:   

Рисунок 31. Динамика производства гипсокартона в России, 2002-2009 гг.,  млн. кв.м.
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Источник: Расчеты ABARUS Market Research.
До 2008 года мы наблюдали стабильный рост выпуска гипсокартона в РФ при сохранении ежегодных темпов роста не ниже 16%. В 2008 г. снижение выпуска составило ***%, а в 2009 году (по предварительным результатам девяти месяцев) ожидается падение на ***% по сравнению с предыдущим годом. Снижение на уровне ***% в нынешних условиях можно считать щадящим, так как для большинства базовых строительных материалов падение в 2009 году составило ***%, а среди отделочных материалов средний уровень падения –***%.
*   *   *

*   *   *вне 11-12%вод производства сместился на 2010 год. тствием стал и мировой финансовый кризис. о производителя.требовн
Таблица 6. Изменение долей основных игроков в общем объеме производства, 2001-2009 гг.
	 
	2001
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009

прогноз

	KNAUF 
	89,9%
	93,8%
	91,9%
	91,5%
	90,7%
	***
	***
	***
	***

	ООО «Волма»
	2,5%
	0,6%
	1,5%
	1,8%
	2,1%
	***
	***
	***
	***

	ОАО «Гипсополимер»
	6,2%
	4,3%
	3,6%
	3,0%
	2,8%
	***
	***
	***
	***

	ОАО «СЗГИ»
	1,4%
	1,0%
	1,1%
	1,2%
	1,5%
	***
	***
	***
	***

	Прочие
	0,0%
	0,2%
	1,9%
	2,5%
	2,8%
	***
	***
	***
	***

	Итого
	
	100%
	100%
	100%
	100%
	100%
	100%
	100,0%
	100,0%


Источник: Расчеты ABARUS Market Research. 
В 2009 году несколько увеличилась доля «прочих» производителей гипсокартона. Это говорит о том, что малый бизнес не так-то просто вытеснить с рынка. Практика последних лет показывает, что предприятие с выпуском в 5-6 млн кв.м в год вполне может стабильно функционировать и иметь свою рыночную нишу (главным образом, региональную).
§ 4.2. Географическая структура и концентрация производства и потребления гипсокартона в России
Учитывая, что более ***% производства занимает компания Knauf, структура расположения ее заводов полностью соответствует географической структуре и концентрации отечественного производства. Что касается потребления, то основная его доля приходится на Москву и Московскую область. Это связано в первую очередь с большими объемами строительства офисной недвижимости. Как было сказано выше, наибольшее потребление ГКЛ отмечено именно в этом сегменте. На втором месте после Москвы находится Краснодарский край. Санкт-Петербург в среднем потребляет около 25-30 млн. м2, что соответствует 10% рынка. Потребности столичных городов полностью удовлетворяются за счет производства компании Knauf и импорта. На рынке гипсокартона Петербурга и Ленинградской области доминируют два производителя – Knauf и Gyproc (Saint Gobain), при этом Knauf занимает до 70%.
Рисунок 33. Концентрация отечественного производства по регионам, 2009 гг.
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Источник: ABARUS Market Research по данным ФСГС РФ. 
В 2009 году (с апреля по сентябрь) официальной статистикой было впервые зарегистрировано производство гипсокартонных листов в Республике Татарстан и Свердловской области. Не исключено, что в статистику попали производства, перерабатывающие гипсокартон, а не производящие его. В открытых источниках нет информации о вводе сколько-нибудь заметных производителей в этих субъектах. Однако выяснить происхождение указанных объемов «новых» регионов будет возможно лишь после получения полной годовой отчетности, поэтому в настоящий момент мы оставляем эти два региона в данном разделе.

Следует отметить, что на данный момент в Сибирском и Дальневосточном округе отсутствуют производственные мощности крупнейших производителей. Но в 2010 году в Сибири должен открыться первый завод Knauf в этом регионе.

В таблице ниже приведены данные об объемах производства ведущих производителей. Выпуск тех предприятий, о которых отсутствует точная информация, отнесен к разделу «прочие».

	Регион
	Предприятие
	2004
	2005
	2006
	2007
	2008
	2009 янв-сент.
	2009 прогноз

	Тульская область
	ОАО «Кнауф Гипс Новомосковск»
	45161
	55227,4
	62025,4
	***
	***
	***
	***

	Краснодарский край
	ОАО «Кнауф Гипс Псебай»
	41206
	41848,8
	44051,5
	***
	***
	***
	***

	Санкт-Петербург 
	ООО «Кнауф Гипс Колпино»
	0
	0
	20724
	***
	***
	***
	***

	Пермский край
	ООО «Кнауф Гипс Кунгур»
	20506
	31404,9
	38794
	***
	***
	***
	***

	Московская область
	ООО «Кнауф Гипс»
	25003,5
	24285,9
	25237,5
	***
	***
	***
	***

	Нижегородская область
	ОАО «Кнауф Гипс Дзержинск»
	11210
	12081
	12632
	***
	***
	***
	***

	Челябинская область
	ООО «Кнауф Гипс Челябинск»
	9211
	10359,6
	11517
	***
	***
	***
	***

	Тюменская область
	ЗАО «ПГИ»
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д

	Волгоградская область (расчет)
	ООО «Волма» (ОАО «Гипс»)
	3000
	4000
	5000
	***
	***
	***
	***

	Пермский край
	ОАО «Гипсополимер»
	4999,2
	5512,1
	5 691
	***
	***
	***
	***

	Челябинская область
	ОАО «Завод керамических стеновых материалов»
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д

	Город Санкт-Петербург 
	ОАО «Косм»
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д

	Свердловская область (расчет)
	ОАО «СЗГИ»
	2000
	3000
	4000
	***
	***
	***
	***

	Красноярский край
	ООО «Гипсовый завод»
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д

	Новосибирская область
	ПК «НГЗ»
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д
	н/д

	Кемеровская область
	Производитель неизвестен
	0
	0
	0
	0
	0
	***
	***

	Татарстан
	Производитель неизвестен
	0
	0
	0
	0
	0
	***
	***

	Прочие
	 
	***
	***
	***
	***
	***
	***
	***

	Россия
	 
	***
	***
	***
	***
	***
	***
	***


Таблица 7. Объемы выпуска крупнейших производств гипсокартона РФ в 2004-2009 гг., тыс.кв.м.

Источник: Данные ФСГС РФ  и  расчет ABARUS Market Research.  
§ 4.3. Объем импорта в 2000-2009 гг., основные поставщики на российский рынок

Последние 6 лет импорт занимает около ***% рынка (с некоторыми колебаниями) и представлен в основном ………………………………………………………………… ……………………….. 
***

2008 год был отмечен неожиданным ростом импорта гипсокартонных листов (более чем на ***%). Это произошло за счет крупного ввоза продукции из Китая и Кореи, темпы ввоза европейских импортеров в этот период не изменились. Однако данный показатель был сбалансирован низким уровнем импорта в 2007 году и ростом экспорта, поэтому на общей динамике рынка это почти не отразилось. 

Однако в 2009 году (по результатам поставок в первом полугодии 2009 г.) ожидается снижение импорта гипсокартона – по оценкам аналитиков ABARUS Market Research, объем ввоза в текущем году составит около ***млн. кв.м. Не исключено, что импорт опустится до уровня 2005 года, хотя прогнозировать импорт, не обладая данными за III-IV кварталы (наиболее интенсивные) очень сложно, особенно в текущих условиях, способных преподносить сюрпризы.
Рисунок 35. Динамика импорта гипсокартона в РФ, 2002-2008 гг. с прогнозом на 2009 г., млн. кв.м.
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Источник: ФТС РФ; ABARUS Market Research. 
Игроки рынка отмечают, что импортный гипсокартон западных производителей представлен в классе «премиум» и стоит в два-три раза дороже обычных гипсокартонных панелей. 

§ 4.4. Объем экспорта в 2000-2007 гг., основные рынки сбыта 

Объем экспорта составляет ***млн. м2 последние 5 лет. В 2007 году он составил ***млн. м2. 

Объемы экспорта начали сокращаться еще в 2006 г. По словам игроков рынка, это вызвано запуском новых заводов Knauf и Lafarge в Украине, а также растущим спросом в самой  России. 

В 2008 г. ситуация усугубилась кризисом, и экспорт сократился практически до незаметных величин. В 2009 году ожидается аналогичная ситуация, по прогнозам ABARUS Market Research, объем экспорта в 2009 г. вряд ли превысит ***млн. кв.м.
Основным экспортером является компания Knauf. Крупнейшим рынком сбыта – Украина и страны СНГ.

Рисунок 39. Прогноз структуры экспорта гипсокартона по странам поставки на 2009 г.
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Источник: ФТС РФ. 

§ 4.5. Объем рынка, динамика и обновленный прогноз до 2010 г.

Основную долю российского рынка занимают отечественные производители…… …………... Если принимать во внимание тот факт, что ……………………………., то выходит, что подавляющий объем рынка гипсокартона в России ……………………………. ………………….. На долю собственно российских предприятий остается  всего ***%.
Что касается количественных показателей, то согласно расчетам ABARUS Market Research, объем российского рынка гипсокартона в 2009 году составит около *** млн. в натуральном выражении (м2). Это соответствует ***м2 на душу населения в РФ.
Таблица 8. Расчет объемов российского рынка гипсокартона в 2002-2008 гг. с прогнозом на 2010 г., млн. кв.м.  

	Млн. м2
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007
	2008 пред. прогноз 
	2008 реально
	2009 прогноз

	Импорт 
	16,8
	17,0
	17,4
	17,5
	***
	***
	***
	***
	***

	Экспорт 
	8,0
	10,0
	10,8
	13,1
	***
	***
	***
	***
	***

	Отечественное производство 
	96,7
	136,2
	166,6
	193,6
	***
	***
	***
	***
	***

	Объем рынка
	105,5
	143,2
	172,2
	198,1
	***
	***
	***
	***
	***


Источник: Расчеты ABARUS Market Research. 
Строить прогнозы даже на краткосрочный период достаточно сложно. Стоит признаться, что специалисты ABARUS Market Research излишне оптимистично оценили рынок на 2008 год (предшествующий прогноз представлен в таблице). Поэтому прогнозирование в условиях восстановления экономики…………………………………………………. ……………………. 

Рисунок 40. Динамика объема рынка гипсокартона, 2002-2010 гг. (2009-2010 гг. – прогноз ABARUS Market Research). 
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Источник: Расчеты ABARUS Market Research. 
Результаты 2010 года во многом будут зависеть от…………….. Отечественное производство в будущем году с большой долей вероятности будет положительным, но вряд ли превысит уровень ***млн кв.м (уровень ниже 2007-2008 гг.). Медленное восстановление темпов жилищного строительства также некоторым образом отразится на рынке гипсокартона, несмотря на то, что этот материал более активно используется в офисном строительстве и отделке.

Если объем импорта будет на уровне ***млн. кв.м, то прирост рынка в будущем году может составить всего ***%, что немного по сравнению с приростами прошлых лет, но вполне удовлетворительно для рынка, выходящего из кризиса. 

На диаграмме ниже представлена сглаженная линия доли импорта на российском рынке в последние 6 лет. Очевидно, что импортные поставки имеют тенденцию к снижению.

*   *   *

В целом, российский рынок гипсокартона сохраняет значительный потенциал для своего развития. Как только экономические процессы восстановятся, можно ожидать возвращения к динамичным темпам роста.
В среднесрочной перспективе спрос на гипсокартон в России будет увеличиваться в связи с благоприятным прогнозом развития строительного рынка и рынка ремонтных услуг. Учитывая вышесказанное и тенденции к расширению представленности, как ведущих игроков мирового рынка, так и отечественных производителей гипсокартона на российском рынке, рынок выйдет на привычные темпы роста (***%) в ближайшие три года.

Жизненный цикл гипсокартона как продукта на российском рынке сейчас находится в стадии роста, когда ежегодные темпы прироста находятся на уровне ***% и выше. Кризис отодвинул достижение стадии зрелости, поэтому российский рынок достигнет этой стадии лет через ***-***, тогда темпы роста снизятся до ***%. Такой уровень активности на рынке будет сохраняться до тех пор, пока потребление гипсокартона на душу населения в стране не достигнет *** м2. Ориентировочно этого следует ожидать в *** г. После этого рынок вплотную приблизится к фазе насыщения, когда темпы роста станут чисто символическими –***% в год.[image: image7.png]
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